Online-Marketing
und Webanalyse
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GPB-Modulzertifikat

Bis zu 100 % finanziell férderbar

Ab 4 Wochen on demand

In Voll- und Teilzeit mdglich

Digitales Lernen und zeitliche Flexibilitat
Abschlussorientierte Weiterbildung nach AZAV

Weiterbildung
Scan oder Klick:



https://www.gpb.de/kurs/online-marketing-webanalyse-576?utm_campaign=m-online-marketing&utm_medium=webflyer&utm_source=qrcodemrkt&utm_content=modul

Inhalte der Weiterbildung

Lerninhalte

» Grundlagen des Online-Marketings

» Suchmaschinenoptimierung (SEO)

» Suchmaschinenwerbung mit Google Ads
» Webanalyse mit Google Analytics 4
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Das Ziel ist es, ein fundiertes Verstandnis der Instrumente des Online-Marke-
tings zu entwickeln und Visionen in solide digitale Strategien umzuwandeln.
Die Teilnehmer:innen lernen Suchmaschinenergebnisse erfolgreich zu opti-
mieren (SEO) und effektive Suchkampagnen (SEA) zu erstellen, das Besucher-
verhalten auf Websites systematisch auszuwerten und professionelle Tra-
cking-Konzepte zu erzeugen. Die Entwicklung von Planen zur Steigerung von
Umsatzen und Websitezugriffen, die dem verfligbaren Budget entsprechen,
sowie die Definition von Ereignissen und Conversions, um den Erfolg von Mar-
ketingmaBnahmen prézise messbar zu machen, werden ebenfalls vermittelt.

Uber die Weiterbildung

Beruflicher Nutzen X
Di mf nde Weiterbildun rmittelt den Teilnehmer:innen notwendi . . . . .
|eseL.J assende Weiterbildu gye e Fje . N .e. er:nnen das °“.V9 dige Absolvent:innen dieser Weiterbildung sind qualifiziert, verantwortungsvolle
Fachwissen, um moderne Marketingstrategien im digitalen Raum erfolgreich . . . L . .
. . Stellen im Bereich Online-Marketing in Unternehmen zu besetzen. Sie verfligen
zu planen, umzusetzen und zu steuern. Der Fokus liegt auf der Verknipfung

. . . s Uber die Kompetenz:
von strategischem Online-Marketing mit praziser Webanalyse, um den » Die Kundengewinnung durch gezielte Webseitenanalyse und verbessertes Such-
Bekanntheitsgrad und den Absatz von Unternehmen nachhaltig zu steigern. Die 9 9 9 y

. . S i . maschinenranking aktiv zu férdern.
Teilnehmer:innen lernen, wie sie die wichtigsten Kanale — von Suchmaschinen , Marketing-Mix-Strategien unter Beriicksichtigung von Conversion-Optimierun
iber Social Media bis hin zu E-Mail-Marketing — effizient nutzen und die 9 9 gung P 9

Performance ihrer Kampagnen datenbasiert messen und optimieren kénnen und technischem SEQ umzusetzen.
pag P ) » Datenquellen im Online-Marketing rechtssicher zu nutzen und Dashboards zur

Erfolgsmessung bereitzustellen.
» Durch kontinuierliche Verbesserungen und digitale Technologien die Wettbe-
werbsfahigkeit ihres Arbeitgebers im Internet zu sichern.
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1b. Beratungsgespréch
fiihren

Warum GPB?

2. Finanzielle !

Forderung
nutzen

v Seit Uber 30 Jahren am
Bildungsmarkt

v" Monatliche Starttermine

v Prasenzunterricht mit Online-
Anteilen

v Praxisorientiertes Lernen
v' Modulare Ausbildung

v Unterstlitzende Online-
Lernplattformen
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abschlieBen

3. Starttermin
auswéhlen
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Weiterbildungszentrum

BouchéstraBe 12
12435 Berlin

Telefon: 030 403665960/-21
Mail: beratung@gpb.de
URL: www.gpb.de
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